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I.Fanning mazrnuni:

Fanni o‘gitishdan magsad -talabalarda moda segmentlari bilan
tanishtirish, moda industriyasi rivojlanishida zamonaviy innovatsiyalar va
tadbirkorlik kommimikasiyalami rolini o ‘rganish, zamonaviy brendlar yaratish
va ularni tagdim qilishni oYganish, marketing tadgigotlarini oTkazish,
zamonaviy moda tendensiyalari to‘g‘risida to‘g‘ri ma’lumotlar olish, savdo
joylarda merchendayzing tadbirlarini 0‘rganish, savdo do”konlari dizayn
loyihasini tuzish, bozorni tahlil qilish, zamonaviy internet savdo to‘g‘risida
nazariy va amaliy bilimlarini shakllantirishdan iborat.

Fanning vazifasi - talabalarda moda industriyasi bozorining turli
segmentlaridagi  marketing kommunikasiyalari  sohasidagi  bilim va
ko‘nikmalami o‘z ichiga olgan kelajakda muxandis texnologlaming kasbiy
faoliyatiga yoamaltirilgan  kompetensiyalararini shakllantirishdan iborat.
Olingan bilimlar yosh mutaxassislarga nafagat moda to‘plamini yaratish, balki
ulami bozorda targVib qilish, tovar aylanmasi bilan shugd4illanish va moda
industriyasida tadbirkorlik va ishbilarmonlikni boshgarish imkoniyatini
beradi:

- Marketing tadgiqotlari asosida konkret kiyim modellariga talabni
o‘rganish; modani prognoz qilish;

- Tikuvchilik sanoatida biznesni loyihalash, biznes rejalar tuzish;

- Tikuvchilik sanoatida kiyim brendini shakllantirish, targ4b gilish;

- Iqgtisodiy samaradorligi yuqori boMgan Kkolleksiyalami loyihalash,
prognoz gilish, assortiment matritsasini shakllantirish;

- Ishlab chigarishni rejalashtirishda logistika tizimini shakllantirish;

-Yangi  modellarni ishlab  chigarishni  rejalashtirishning  optimal
variantlarini aniglash.



I1. Asosiy nazariy gism (ma’ruza mashg‘ulotlari):
I1.1. Fan tarkibiga quyidagi mavzular Kiradi

1-Mavzu. Kirish. Moda, uslub va kostyum tarixi.
XXI asrning masfmir brendlari.
Moda, uslublar va kostyumlar tarixi. Mavjud brendlar va kiyim uslublarini
o‘rganish. Louis Vuitton. Dolce & Gabbana. Chanel. Christian Dior.

2-Mavzu. Moda fenomeni. Jahon moda tendentsiyalari.
Moda tendentsiyalarini aniglash uchun ma’lumot to'plash. Moda
tendeatsiyalarini rejalashtirish.

3-Mavzu. Moda industriyasida menejment va marketing.
XXI1 asrda marketing va menejment tushunchasi. Fashion menejment va
marketing fanining vujudga kelish tarixi. Marketing va dizayn.

4-Mavzu. Moda industriyasida menejment asoslari.
Boshgaruv qarorlarini gabul gilish usultari. Kompaniya ichidagi boiimlar
bilau ishlash. Biznes mulogot.

5-Mavzu. Modellik biznesi va uni boshgarish.
Modellik biznesi. Modellik biznesida brendni boshgarish. Model biznesida
brend va uni rivojlantirish strategiyasi.

6-Mavzu. Marketingni boshqgarish tizimlari va texnologiyalari.
Moda namoyishlarini tashkil etish. Moda namoyishlari ganday paydo bo'ldi
va ular nima uchun brendlarga kerak

7-Mavzu, Fashion olamida kolleksiyalarni tanqidlash.
Fashion tangidchilar, moda nashirlarida tangidchilarni o'rni.

8-Mavzu. Digital marketing.
DIGITAL marketing texnologiyalari. SMM tizimlari va texnologiyalari.
Intellektual xizmat korisatish texnologiyalari.

9-Mavzu. Moda va uslub sohasida Fashion merchendayzing.
Styling va vizual merchandaysing. Fashion bayerlar.

10-Mavzu. Moda sanoati brendi.
Brending. Benchmarking texnologiyalari. Moda olamidagi asosiy
brendlar. Moda brendlarining 0‘ziga xos xususiyatlari. Brend arxitekturasini
yaratish. Rebrending. Brendlami soxtalashtirish va taglid gilish muammosi



11-Mavzu. Moda sanoati brendlariitiing reklama va PR targ‘iboti.

Moda sanoatida reklamaning o’mi. Ommaviy axborot vositalarida
reklama. Onlayn va oflayn mahsulotni reklama qilish. O'zaro ta’sir va
hamkorlik marketing tizimlari.

12-Mavzu. Kiyim ishlab chiqish sanoatida biznes modellar. Assortment
siyosati.

Moda bozorining segmentlari. Moda mahsulotini yaratish sikli. Moda
mahsulotlarini chiqgarish tizimi. Mahsulot guruhlari. Assortiment rejasi.
Mavsumiy sotuvlar. Moda assortimentining muvaffagiyatiga ta’sir giluvchi
omillar. Mahsulotning hayotiy sikli.

I11. Seminar mashg‘ulotlar bo‘yicha ko‘rsatma va tavsiyalar
Seminar mashg‘ulotlar uchun quyidagi mavzular tavsiya etiladi:
Moda bozorining marketing tahlili.

. Biznes loyihani ishlab chiqish.

. Biznes rejani shakllantirish.

. Yillik sotuvni rejalashtirish.

. Brendning moliyaviy modelini hisoblash.

. Bread moliyaviy boshgaruvi. Reklama samaradorligini hisoblash.
. Biznez rejada harajatlarni aniglash.

Biznes hisobotni rasmiylashtirish.

Seminar mashgculotlar multimedia qurilmalari bilan jixozlangan
auditoriyada bir akadem guruxga bir o‘gituvchi tomonidan odkazilishi lozim.
Mashgculotlar faol va intyeraktiv usullar yordamida o‘tkazilishi, mos ravishda
munosib pedagogik va axborot texnologiyalar qoilanilishi magsadga muvofig.

IV. Mustagil ta’lim va mustagqil ishlar.

Mustagil ta’lim uchun tavsiya etiladigan mavzular:

1 Moda industriyasidagi asosiy brendlar.

2. Zamonaviy moda industriyasida biznes turlari.

3. Moda industriyasida ragamli marketing.

Mustaqgil ©zlashtiriladigan mavzular bo‘yicha talabalar tomonidan
referatlar tayyorlash va uni tagdimot gilish tavsiya etiladi.

V. Fan o‘qitilishining natijalari (shakllanadigan kompetensiyalar):

«Fashion menejment va marketing» fanini o‘zlashtirish jarayonida talaba:

- moda industriyasida biznesni tashkil gilish va rivojlantirish aspektlari
tog ‘nsida tasuwurlarga ega bo’lishi;
- tadbirkorlikda marketing tadgiqotlarini o‘tkazish va assortimentni belgilash;
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- assortimentlar turiga asosan biznes loyixalar ishlab chigish ko’nikmalariga ega
boTishi kerak.

VLTa’lim texnologiyalari va metodlari:
* ma’ruzalar;
» amaliy mashg‘ulotlar;
 interfaol keys-stadilar;
 kichik guruhlarda ishlash;
 taqdimotlar qgilish;
e jamoa boiib ishlash;
« video materiallar tayyorlash;
 individual ishlash.

VII* Kreditlarni olish udiun talablar:

Fanga oid nazariy va amaliy tushunchalarini to‘liq o‘zlashtirish, fan
yuzasidan mustaqil fikrlay olish, mustaqgil o‘zlashtiriladigan mavzular
boyicha magistr talabalar tomonidan referatlar tayyorlash va uni tagdimot
qilish, nazorat turlari boyicha berilgan topshiriglami o‘z vaqtida topshirish.

Asosiy adabiyotlar

1 Kotnep ®., BuHorpagos A.P. MapkeTuHr oT A o #: 80 KOHLEeNuui,
KOTOpble AO/MKEH 3HATb KaXAbIA MeHemKep: YuebHoe nocobue., 7-e usg,
M. 2010.211 c.

2. Kotnep @. OcHOBbl  MapkeTWHra. Yue6bHoe nocobue.
M.:U3gaTenbckuin gom “Vilyams”, 2007. 656 c.

3. Toni Xayns, Margaret Bryus. MapKeTUHI B WHAYCTPUW MObL.
KomnnekcHoe nccnegoBaHue ans crneumanuctos otpacau. 2011r.

4. YurnprHosa M.B., TutoBa M.H., JllobumeHko A.. MeHeKMEHT B
NHAYCTPUM MOAbl U ApT-06bEKTOB. YuebHoe nocobue. CaHKT-MeTepbypr.
2020

5 B. B. TlepacumeHko, M. C. OukoBckad. bpeHA-MeHeLXMEHT.
YuebHoe nocobue. Mocksa. 2016.

Qoshimcha adabiyotlar

L Xodiyev B., D.Qosimova. Korporativ boshgaruv. O’qul go’llanma.
2012y. 144 b.

2. Muxitdinov X.A., Sobirov A.A. Boshqgaruv nazariyasi. Darslik.
Cho’lpon nomidagi nashriyot matbaa uyi. Toshkent. 2012.

3. Jumal «Fashion Italian style».
Internet saytlari
1 httD://zivonet.uz
2. httn:/ftitli.uz - Toshkent to'gimachilik va vengil sanoati instituti savti.
3. http:// - caitT 0 6peHa MEHEXMEHTE, y4ebHble MaTepuanbl.
4. http://www. - uccnefoBaTenbCKUii LEHTP 6peHAMeHeKMeHTa U OpeHf


http://www

TEXHOMOTUIA.

5. htto://ioumal .html - iumal «Brendmenedjment».

6. www. marketing, (sayt o marketmge).

7. www. catalog. - KaTanor o6pasoBaTe/ibHbIX PECYPCOB CETWU UHTEPHET.

8. htfp:/Amww. / - Intemet-ensiklopedii.

9. http.'/Mmww. / - WhoWhatWear.

10. http://www.vogue.com/fashion-shows/.

11 httDs://www.topuniversities.com/world-universitv-rankmgs/2024?page =2
12. ttDs:/lwww.vonsei.ac.kr/en sc/index.isp

Fanning o‘quv dasturi Toshkent to‘gimachilik va yengil sanoat institut

Kengashining 202 yil « 7 dagi * ”-sonli
bayonnomasi bilan ma’qullangan.
Fan/modul uchun mas’ullar:
Baxridinova D.A. - TTYESI, «Tikuv buyumlari texnologiyasi va ragamli
injiniring» kafedrasi dotsenti, texnika fanlari bo‘yicha falsafa doktori.
Tagrizchilar:
M.B.Tashmuhamedova - Nurtex MChJ raxbari
D.X.Isayeva- TTYESI, “Moda va dizayn” kafedrasi dotsenti, PhD.
OTMnomi QS THE Havolalar Sittahusda Chet el universiteti
gi mavzu SiHabuslaridagi
nomi mavzular
76 6-7-mavzu Marketingnl
to‘liq boshqarish
v httns://www.tonunivemties.com/workl- olingan tizimlari va
Univ()e:nsfteti universitv-rankinss/2024?naiie=2 texnologiyalari,
httns://www.vonsei.ac.kr/en sc/iodex.iso Fashion olamida
kolleksiyalanu
tangidlash


http://www.vogue.com/fashion-shows/
http://www.topuniversities.com/world-universitv-rankmgs/2024?page:=2
http://www.vonsei.ac.kr/en
http://www.tonunivemties.com/workl-univ
http://www.tonunivemties.com/workl-univ
http://www.vonsei.ac.kr/en

