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Fan/modul kodi Semestr ECTS-kreditlar

XM1605 6 5
Fan/modul turi Ta’lim tili Haftadagi dars soatlari
Majburiy O’zbek/rus 4
Auditoriya Mustagqil Jami
Fanning nomi mashg’ulotlari ta’lim yuklama
(soat) (soat) (soat)
Xalgaro marketing 60 90 150

I.Fanning mazmuni:

Fanni o’qitishdan magsad - talabalarda tashqi bozor hagida to‘lig
ma’lumot asosida marketing qarorlarini gabul gilish, har xil sharoitlarda
marketing tadqgiqotlarini o'tkazish va uni o‘ziga xos hususiyatlarini aniglash
bo’yicha mutaxassislikga mos bilim, koVnrkma va malakani sliakllantirishdir.

Fanni vazifasi - xalgaro marketingning o0°ziga xos hususiyatlari,
CTzbekiston Respublikasining jahon hamjamiyatiga kirishida tashqi igtisodiy
alogalaming roli, xalgaro doirada biznesni tashkil etish uslublari, shart-
sharoitlari va xalgaro korporatsiyalaming bu boradagi tajribalarini,
shuningdek jahon bozorlaridagi to'gimachilik mahsulotlariga bo'lgan
tajribalarini hamda jahon bozorlaridagi to'gimachilik mahsulotlariga bo’lgan
talabni o’rganish va tahlil gilishni va u asosida eksport mahsulotlari savdosini
tashkil etishning oziga xos xususiyatlarini zamonaviy elektron savdo,
Intergnet-marketing, logistik marketing va xalgaro marketingning axborot
ta’minoti kabi masalalarni nazariy va amaliy jihatdan o'rgatishdir.

I1. Asosiy nazariy gism (ma’ruza mashg’uiotlari):
H.l. Fan tarkibiga quyidagi mavzular kiradi:

1- mavzu. Zamonaviy bosqichdagi xalgaro marketing

0 ‘zbekiston  Respublikasida bozor igtisodiyotining  rivojlanish
sharoitlarida tashqi igtisodiy faoliyatning ahamiyati va vazifalan. Xalgaro
marketing tushunchasi va mohiyati. Xalgaro marketingning 0°ziga xo0s
Xususiyatlari.

2- mavzu. Xalgaro marketingning turlari va tamoyillari

Xalgaro marketingning o'ziga xos jihatlari va turlari. Xalgaro marketing
tamoyillari va ular mohiyati. Xalgaro marketingni tashkil etish bosgichlari.
Xalgaro marketing faoliyatining tashkil etish asosiy konsepsiyalari. Xalgaro
bozorlarga kirib borish usullari.



3- mavzu. Korxonaning tashqi igtisodiy faoliyati
Korxonaning tashqi iqtisodiy faoliyati va lining turlari. Xalgaro
marketing sohasidagi asosiy muammolar.

4- mavzu. Xalgaro bozorda siyosiy, igtisodiy va ijtimoiy-madaniy
muhit

Xalgaro marketing muhiti. Xorijiy bozorlarga kirib borishning o‘ziga
x0s xususiyatlari. Globallashuv sharoitida xalgaro savdo tizimi. Iqgtisodiy
marketing mubhitini o’rganish. Siyosiy marketing muhiti. Siyosiy tartibni
mezonlari. Xorijiy bozorlarda korxonalaming tashqgi faoliyatini xuqugiy
tartibga solish. Madaniy muhiti, milliy iste’mol madaniyatining xususiyatlari.
Xalgaro marketingni taslikil etish.

5- mavzu. Xalgaro marketing konsepsiyasi

Xalgaro marketing faoliyatining jihatlari. Marketingning xalgaro
goidalari. Firmaning xalgaro marketing faoliyatidagi asosiy vazifasi. Xalgaro
marketingning magsadi.  Marketingning tashqgi  igtisodiy  alogalar
rivojlanishiga xos bo'lgan turlari. Xalgaro marketing tamoyil va usullari.

6- mavzu. Xalgaro marketing axborot tizimi

Marketing axborot tizimi konsepsiyasi. Marketing axborotlari olish
zaruratini asoslab beruvchi tendensiyalar. Marketing axborot tizimining
tarkibiy gismlari. Marketing axborot tizimining asosiy elementlari. Axborot
to'plash usullari. Marketing axborot manbalari, boshqgarish uchun
ma’lumotlarni gayta ishlash va tayyorlash.

7- mavzu. Xalgaro bozorda marketing tadqgiqotlari

Xalgaro marketingning o ‘ziga xos xususiyatlari. Mamlakatlar o‘rtasidagi
o‘zaro aloga va bog‘liglik darajasi. Xalgaro marketingi sohasida qabul
gilinuvchi qarorlar. Xalgaro marketing tadgigotlari. Xalgaro marketing
tadgiqotlarining yo’nalishlari va uslublari. Jahon bozorini segmentlash.
Xalgaro marketing sohasidagi asosiy muammolar.

8- inavzu. Xalgaro bozorni tanlash va tashqi bozorga chigish
strategiyalari

Xalgaro bozorda firmalar strategiyasi. Xalgaro marketing strategiyasi
asosini  tashkil etuvchi yondashuvlar. Tashqgi bozorlami o‘rganish.
Strategiyalarni ishlab chigish va amalga oshirish mohiyati. Xalgaro bozorni
prognozlash. Xalgaro bozorda joriy rejalashtirish va nazorat.

9- mavzu. Xalgaro marketing tizimida tovar

Xalgaro bozorga etkazib beriluvchi tovarning umumiy tavsifhomasi.
Tovar siyosatining shakllanishi. Jahon bozorida tovarlarni gadoglash va
bezash, Tovarlarni sifati va ragobatbordoshligi. Ragobatbardoshlik va sifatni
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ta’minlash tizimida sertifikatsiya va standartlash. Eksport tovar siyosatming
mohiyati. Eksport tovaming bozor salohityaini belgilash. Eksport tovar
assortimentini rejalashtirish. Eksport siyosatida tovarlarni o‘rash, markalash
va servis. Xalqgaro savdoda servis xizmati.

10- mavzu. Xalgaro marketing sharoitlarida baho siyosati

Tashqgi savdoda baho shakllanishming asosiy shakllari. Tashgi savdo
baholarining shakllanishi. Eksport xarajatlari. INKOTERMS ta’minot bazisi
asosidagi jahon baholari. Marketingda narxlami hisoblash usullari. Eksport
xarajatlari. INKOTERMS ta’minot bazisi asosidagi jahon baholari.

11- mavzu. Xalgaro savdo bitimlari

Xalgaro savdo bitimlarining turlari. Oldi-sotdi bitimlari. Tovar
ayirboshlash bitimlari. Kliring kelishuvlari. Agentlik kelisbuvlari. Lizing
bitimlari.  Injiniring  kelishuvlari.  Franchayzing kelishuvlari.  Turli
mamlakatlarda monopoliyaga munosabat va cheklangan savdo amaliyoti.

12- mavzu. Xalgaro bozorlarga chigishning shakllari va usullari

Korxonalarning tashqi bozorga chigishi bosgichlari. Xalgaro bozorlarga
kirib borish usullari. Muntazam bo‘lmagan eksport. Bevosita eksport.
Bilvosita eksport. Korxonalarning xalgaro faoliyatini tashkil etish shakllari.

13- mavzu. Tovarlarni xalgaro bozorga yo’naltirish

Tagsimlash kanallari zaruriyati. Tagsimlash kanallari turlari. Tagsimlash
kanallari tarkibiy tuzilmasi. Xalgaro bozorda tovarlarni ilgari surish
muammolari.

14- mavzu. Kommunikatsiyaning xalgaro vositalari

Xalgaro marketing kommunikatsiya tizimi turlari. Zamonaviy reklama
jarayonining o'ziga xos xususiyatlari. Reklama faoliyatining istigbolli
yo’nalishlari. Blending, direktmarketing. Jahon reklama bozori (holatining
o0°ziga xosliklari, tendensiyalar).

15- mavzu. Xalgaro marketingda o'tgazuvni rag'batlanlirish

O’tqazuvni rag'batlantirish, uning mohiyati va vazifalari. 0 ‘tqazuvni
rag’batlantirish, uning mohiyati va vazifalari. Jamoatchilik fikrini yaratish.
«Pablik rileyshnz» tadbirlari. Tovar belgisi.

I11. Amaliy mashg’ulotlari bo‘yicha ko’rsatma va tavsiyalar
Amaliy mashg’ulotlari uchun quyidagi mavzular tavsiya etiladi:
1. Zamonaviy bosgichdagi xalgaro marketing.
2. Xalgaro marketingning turlari va tamoyillari.
3. Korxonaning tashqi igtisodiy faoliyati.
4. Xalgaro bozorda siyosiy, igtisodiy va ijtimoiy-madaniy muhit
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5. Xalgaro marketing konsepsiyasi.

6. Xalgaro marketing axborot tizimi.

7. Xalgaro bozorda marketing tadgiqotlari.

8. Xalgaro bozomi tanlash va tashgi bozorga chiqish strategiyalari
9. Xalgaro marketing tizimida tovar.

10. Xalgaro marketing sharoitlarida baho siyosati.

11. Xalgaro savdo bitimlari.

12. Xalqgaro bozorlarga chigishning shakllari va usullari.
13. Tovarlarni xalgaro bozorga yo'naltirish.

14. Kommunikatsiyaning xalgaro vositalari.

15. Xalgaro marketingda o'tqazuvni rag'batlantirish.

Amaliy mashg'ulotlar multimedia qurulmalari bilan jihozlangan auditoriyada
bir akademik gurnhga bir o'gituvchi tomonidan o ‘tkaziishi zarur. Mashg'ulotlar fed
va interaktiv usullar yordamida o'tilishi, mos ravishda munosib pedagogik va
axborot texnologiyalar qo‘lanilinilishi magsadga muvofig.

1. Mustagil ta’lim va mnstaqil ishlar
Mustaqil ta’lim uchun tavsiya etiladigan mavzular:
1. Zamonaviy bosgichdagi xalgaro marketing.
. Xalgaro marketingning turlari va tamoyillari.
. Korxonaning tashgi iqtisodiy faoliyati.
. Xalgaro marketing mubhiti va uni tashkil etish.
. Xalgaro marketing konsepsiyasi.
. Xalgaro marketing axborot tizimi.
. Xalgaro marketingning tahliliy fimksiyasi.
. Xalgaro bozorda marketing tadgiqotlari.
9. Xalgaro marketing strategiyasi.
10. Xalgaro marketing tizimida tovar.
11. Eksport tovar siyosati.
12. Xalgaro marketing sharoitlarida baho siyosati.
13. Marketingda narxlarni hisoblash usullari.
14. Xalqgaro savdo bitimlari.
15. Kliring, agentlik kelishuvlari, lizing bitimlari.
16. Xalgaro bozorga yo'naltirilgan marketing xizmatini yaratish
17. Xalgaro bozorlarga chigishning shakllari va usullari.
18. Chet el investitsiyalari
19. Tovarlarni xalgaro bozorga yo'naltirish.
20. Kommunikatsiyaning xalgaro vositalari.
21. Reklama byudjetini ishlab chigish.
22. Xalgaro marketingda o'tgazuvni rag'batlantirish.
Mustagil o'zlashtiriladigan mavzular bo'yicha talabalar tomonidan
mustagil ishlar tayyorlash va uni tagdimot qilish tavsiya etiladi.
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V. Ta’lim natijalari/Kasbiy kompetensiyalari

Magistr hilishi kerak:

- xalgaro marketingning nazariy va uslubiy asoslari; xalgaro
marketingning asosiy tamoyillari; xalgaro marketingning mobhiyati; xalgaro
marketing va uni rivojlanishini asosiy bosgichlari; xalgaro marketingning
asosiy vazifalari va turlari; xalgaro marketing faoliyatini axborot bilan
ta’minishi; xalgaro marketing dasturi hagida tasawurga ega bo‘lishi;

- xalgaro bozor kon’yunkturasini o'rganish va bashorat gilish; xalgaro
doirada tovar, narx, sotish, reklama, kommunikatsiya siyosatini yurgizish;
xalgaro bozorni segmentlash, baholami shakllanishi va iste’molchilarga
servis xizmat ko'rsatish; xalgaro marketingni rejalashtirish; tashqgi bozorlarda
tovar va xizmatlar sotilishini kengaytirish imkoniyatlari va uni paqobatga
bardosh bera olish hagida bilishi va uiardan foydalana olishi;

- xalgaro marketingni tarkibiy tuzilishi va uni boshgarishni tashkil etish;
tashgi igtisodiy faoliyatda marketingni qoTlay olish  bo’yicha
ko’nikmalariga ega bo‘lishi;

- xalgaro marketing tadgiqotlarini tashkil etish; xalgaro bozor
kon’yunkturasini o’rganish va bashorat gilish malakasiga ega bo‘llshi
kerak.

VI. Ta’lim texnologiyaiari va metodlari:

e ma’ruzalar;

* interfoal keys-stadilar;
kichik guruhlarda ishlash;

 taqdimotlar qilish;

* jamoa boTib ishlas;

 vedio materiyallar tayyorlash;

* individual ishlash.

VII. Kreditlarni olish uchun talablar:

Fanga oid nazariy va uslubiy tushunchalami toTa o’zlaslitirish, tahlil
natijalarini to’gri aks ettira olish,0’rganilayotgan mavzular hagida mustaqil
mushohada yuritish va joriy, oraliqg nazorat shakllarida berilgan vazifa va
topshiriglarni bajarish, yakuniy nazorat bo’yicha yozma ishni topshirish.

Asosiy adabiyotlar:
1 Ergashxodjaeva Sh.Dj., Nazarova F.M., Karimova R.N., Xalgaro marketing:
Darslik.-T,, 2019.-345 b.
2. Ergashxodjaeva Sh.Dj., Qosimova M.S., Yusupov M.A. Marketing. Darslik. -
T.,2019.-361 h. ,
3. Sprawxomkaesa LU, Xankapo pakobat. YkyB kynnaHva. - T.: TANY, 2013. -
252 6eT.
4. Vkpamo MLA., Canmmos C.A. MexayHapoaHbliA MapKeTWHT: y4eb, nocobue
ana ona BY3os. - T.: N3g-8o Hag. Bubn. Y3bekuctaHa um. A. Hasom, 2010. - 276
C.
5. YepeHkos B.W. MexayHapoaHbIvi MapkeTuHr: Yueb. Mocobue. - CI6.: 3HaHue,
2016.-546 c.



Qo'shimcha adabiyotlar:

1. 0 ‘zbekiston Respublikasi  Prezidentining “2022-2026 vyillarga
moijailangan yangi 0 ‘zbekistonning taraqqiyot strategiyasi to‘g‘risida” 2022
yil 28 yanvardagi PF-60-sonli Farmoni // www.lex.uz.

2. Mirziyoyev Sh.M. Buyuk kelajagimizni mard va olijanob xalgimiz bilan
birga quramiz. Toshkent, «O‘zbekiston», 2017 yil, 488 bet.

3. Mirziyoyev Sh.M. Qonun ustvorligi va inson manfaatlarini ta’minlash-yurt
tarqqgiyoti va xalq farovonligining garovi. Toshkent, «0 ‘zbekiston», 2017 yil,
48 bet.

4. Boltabayev M. To‘gimachilik sanoatida marketing strategiyasi. - T.: FAN,
2004. - 224 b.

5. Abaes A.Jl., AnekcyHuH B.A. MexayHapOAHbIi MapKETUHT: YUYeBHUK 1
NpakTUKym Ana 6Gakanaspuara M maructpatypbl / AJl. AnekcyHuH B.A.
Abaes. - [Tobepubl: KOpalit, 2016. - 362 c.

6. Mouceeea H. K. MexxayHapofHbIii MapKeTWHI. Y4ebHoe nocobue / H.K.
Mowuceesa. - M.: LIeHTp 3KOHOMUKM 1 MapKeTuHra, 2018. - 320 c.

Axborot manbalari:
1 www.gov.uz - 0 ‘zbekiston Respublikasi hukumati nortali.
2. www.lex.uz - 0 zbekiston Resnublikasi Oonun huiiatlari ma’lumotlari
milliy bazasi.
3. www.mineconomu.uz - 0 ‘zbekiston Resnublikasi Igtisodivot vazirligi
sayti.
4. www.cer.uz - Icitisodiv tadaikotlar markazi savti.
5. www.stat.uz - 0 ‘zbekiston Resnublikasi Davlat statistika Oo'mitasi savti.
6. www.exnonenta.ni - latisodiv-matematik modellashtirish bo‘vicha Rossiva
Federatsiyasi sayti.

Fanning o’quv dasturi Toshkent to’gimachilik va yengil sanoat institut
Kengashining 2025 yil “z~" dagi “ '/ ™-sonli bavonnomasi
bilan ma'qullangan.

Fan/Mavzu uchun mas’ullar:
Muminova N.M. - TTYeSI “Buxgalteriya hisobi va marketing” Icafedrasi
professori, DSc.

Tagrizchilar:

Davlyatov B.A. - TTYeSI, “Buxgalteriya hisobi va marketing” kafedrasi
dotsenti, PhD.

Isayev R.A.-TTYeSI “Igtisodiyot va menejment” kafedrasi professori,
DSc.


http://www.lex.uz
http://www.aov.uz
http://www.lex.uz
http://www.mineconomu.uz
http://www.cer.uz
http://www.stat.uz
http://www.ex0onenta.ni

Mazkur o‘quv dasturi dunyoning e’tirof etilgan xalgaro QS va THE
reytinglarida nufuzli TOP-300 talikka kirgan quyidagi oiiy ta’lim

tashkilutlarining ta’lini dasturlari asosida ishlab chigilgan.
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