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Fan/modul kodi Semestr ECTS-kreditlar

FMM2504 1 5 4
Fan/modul turi Ta’lim tili Haftadagi dars soatlari
Tanlov O’zbek 4
Fanning nonii Auditoriva Mustagqil Jami
mashg’ulotlari ta’lim yuklama
1 (soat) (soat) (soat)
Fashion menejment
marketing 48 72 120

(.Panning mazmuni:

Fanning magsadi- talabalarni moda bozori segmentiari bilan
tanishtirish, moda industriyasi rivojlanishida marketing va menejment
vazifalarini o’rganish, zamonaviy brendlar yaratish va rivojlanish
bosgichlarini o’rganish, modabiznesi ishlab chigargan mahsuiotlarni sotish
uchun merchandayzing tadbirlarini o’rganish, savdo do’konlarini dizayn
toyihasini tuzish uchun ijodiy tafakkumi tug’dirish va nazariy bilimlami
shakllantirishdan iborat.

Fanning vazifasi - talabalarni  moda industriyasi rivojlanishida
marketing va menejment vazifalarini o0’rganish, zamonaviy brendiar yaratish
va rivojlanish bosqgichlarini o’rganish, savdo do’konlarini dizayn loyihasini
tuzish uchun ijodiy tafakkurni tug’dirish va nazariy bilimlami shakllantirish
vazifalarini bajaradi.

Il. Asosiy nazariy gisin (ma’ruza mashg’ulotlari)
Il.1. Fan tarkibiga quyidagi mavzular Kiradi:

1-Mavzu. Moda va bizness
Moda tizimi. Moda industriyasining rivojlanish  tarixi. Moda
industriyasidagi yangi kasblar. Moda industriyasi va moda biznesining
rivojlanish tendentsiyalari.

2- mavzu: Marketing strategiyasini ishlab chigish

Marketing  strategiyasining  asosiy  tushunchalari.  Marketing
strategiyasini ishlab chigish jarayoni. Marketing strategiyasi 6P. Marketing
tadgigotlari usullari va bosgichlari.

3- mavzu: Fashion branding

“Brend” tushunchasi ta'riflari. Brending tarixi. “Brend” va “savdo
belgisi”. Brend xussusiyatlari va turlari. Brendni  yaratish bosgichlari.
Brending ob'ektlariga kora brendlar turlari.. Brendlar koliaborasiyasi.
O'zbekistonda brending rivojlanish  tendentsiyalari va marketing
kommunikatsiyalar.




4- mavzu. Brend firma uslubini yaratish
Brendga neyrning. Brend logotipi va shiorini ishlab chigish. Brend
DNK sini yaratish (brendning vizual gismini ishlab chigish).

5- mavzu: Moda mahsulotini ishlab chigish.

Qadriyatlar va mahsulotning iste’molchi kutgan sifatga muvofigligi.
Kiyim sotib olayotganda asosiy ehtiyojlar. G'oya va konsept. Trendliderlar.
To'plam mudbordi va to'gimachilik mudbordi.

6- mavzu: Moda tendensiyalarini prognozlash

Moda tendensiyalari va trendlari. Modani bashorat gilish bosgichlari.
Moda trendini prognoz giluvchi kompaniyalar. Trend kitoblari va so'nggi
moda tendentsiyalari.

7- mavzu: Moda bozori iste'molchilarini segmentlash

Segmentlash turlarining tasnifi. Iste'molchilami segmentlarga ajratish
mezonlari. Moda bozori iste'molchilarini segmentlash modellari. Bozorni
xulg-atvor  xususiyatlari  bo'yicha segmentlash. Iste'molchilaming
psixotiplari. Iste'molchilaming xatti-harakatlarini tahlil gilish.

8- mavzu: Moda industriyasida merchandayzing

Merchandayzing tushunchasi. Merchandayzing magsadi va vazifalari.
Merchandayzing bo'limining vazifalari. Merchandayzingda
aromamarketing, musiga va yorug'lik. Vizual merchandayzing asosiy
vositalari.

9- mavzu. Lyuks sinfidagi moda

Hashamatli moda mijozlari. Hashamatli va premium mahsulotlami
reklama qilish. Hashamatli va premium segmentlar uchun marketing.
Premium segmentda PR.

10- mavzu: Ragamli moda-kelajak trendi

Ragamli moda dunyoda. Ragamli modaning bargarorligi. Ragamli
modaning ekologiyaga ta'siri. Ragamli kiyim yaratish texnologiyasi.
Ragamli inflyuenserlar va odamlarning ragamli nusxalarini yaratish,
ulaming moda industriyasidagi roli

11- mavzu: Moda marketing! va kommunikatsiya

Moda marketingi va kommunikatsiya - bu brendni bozorda ajratib
ko'rsatish va iste’molchi bilan to'g’ridan-to'g'ri muloqot qilish jarayoni.
Kommunikatsiya esa vizual materiallar, ijtimoiy tarmoglar, moda tadbirlari
va mashhur shaxslar bilan hamkorlik orgali arnalga oshiriladi.



12-inavzu: Fashion PR va yangi mediyalar

Zamonaviy aloga kommunikasiyalari va PR kanallari. Moda sohasidagi
PR va uning vositalari. Video, bosma ommaviy axborot vositalari va
innovatsion texnologiyalar. O'zbekistonning media bozori.

I11. Amaliy mashg‘ulotlar bo‘yicha ko'rsatnia va tavsivalar
Amaliy mashg'ulotlar uchun quyidagi tnavzular tavsiya etiladi:
Moda industriyasida innovasiyaiar
Yangi moda trendiarini tahlil gilish
Eko moda tendensiyalari
Magsadli auditorivani anigiash
Mijoz avatarini yaratish
"Yashirin xaridor” marketing tadgiqoti
Brend firma uslubini yaratish
Brend nomini yaratish
. Brend logotipi va shiorini ishlab chigish
10 Moda brendini targ’ib gilish strategiyasini ishlab chigish
11.Brend reklama kampeyni ishlab chigish
12.Brend taqdimotini tayorlash
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Amaliy mashg'ulotlar multimediya vositalari bilan jihozlangan
auditoriyalardagi kichik guruhlar uchun alohida o'tkaziladi. Darslar faol va
interaktiv usullar yordamida o'tkaziladi, videofilmlar, slaydlar qo'llaniladi,
o'gitishning innovatsion usullari  qgo'llaniladi; internet -resurslardan
materiallar, mahorat darslari va taqdimotlar o'tkazish, jamoaviy loyiha
ishlari, munozaralar, amaliy tadgiqotlar usullaridan foydalangan holda
biznes o'yinlar, «Keys-stadi» texnologiyasi ishlatiladi, keyslar mazmuni
o'gituvchi tomonidan belgilanadi.

IV. Mustagil ta’liin va mustagil ishlar
Mustaqil ta’lim uchun tavsiya etiladigan mavzular:
. Internet -kanallar va ulami targ'ib gilish usullari
. Moda industriyasida brendni targib gilish uchun onlayn vositalar.
. SMM ijtimoiy media marketing

. Brend veb -saytini yaratish va targ'ib gilish

. O'zbekistonda reklama agentlikiari faoliyati

. Brendingda innovatsiyalar.

. Xalgaro konsept-do'konlari

. Brend mijozlaming sodigligi

9. Elektron merchandayzing

10. Ekologik marketing
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11. Brend reklamasi va PR

12. Qadoqlar ishlab chigarishdagi innovasiyalar

13. Moda biznesida logistika menejmenti

14. Email-marketing vakontekstli reklama

15. Fashion tech va Big Data

Mustaqil ta’limning asosiy magsadi talabalarda mustaqil fikrlash va
bilimlarni amalda go’llash, bilimlarni chuqurlashtirish, kengaytirish va o'quv
materiallarini  mustaqgil o'zlashtirish qobiliyatlari va ko'nikmalarini
shakllantirishdir. Moda industriyasi analitik va boshgaruv salohiyatiga hissa
go'shadigan, shuningdek, bozor tendentsiyalari va iste'molchilar odatlarini
doimiy ravishda vyangilab turadigan mustahkam ma'lumotga ega
mutaxassislarni talab giladi. Mustaqil ta’lim 0'z-0'zini boshgarish, fashion
marketing sohasida talabalarning yangi ijodiy g'oyalarini rivojlantirish
uchun, moda biznesning igtisodiy jihatdan yuqori samaradorligini ta'minlash
uchun zarur bo'lgan qo'shimcha bilim va konikmalarga ega bo'lish
imkoniyatini beradi.

V. Ta’lim natijalari/Kasbiy kompetcnsivalari

Talaba bilishi kerak:

Fan bo‘yicha talabalarning bilim, ko‘nikma va malakalariga quyidagi
talablar quyiladi:

- modaning vujudga kelishi;

-moda industriyasi shakllanishi va rivojlanishiga ta'sir etgan
sabablami, shakllantiruvchi vositalami;

-marketing va menejmentning asosiy qonuniyatlari va qoidalari
hagicla tasavvurga ega bo 'lishi;

- zamonaviy kompaniyalarning tashkiliy tuzilmasi;

- zamonaviy fashion-bayer vazifalari;
iste'molchilami psixoturlarga ajratish;

- merchandayzing tadbirlarini uyushtirish;

- savdo do’konlarini dizayn loyihasini ishlab chigish;

- iste'molchilar psixologiyasining muhim xususiyatlaridan kelib
chigib savdo hududini rejalashtirish;

-reklama tadbirlarini uyushtirishni  bilishi va ulardan foydalana

olishi;

- “marketing va menejment”ni asosiy tushunchalari;

- brend yaratish va rivojlantirish bosgichlarini go’llab zamonaviy
shaxsiy brendni yaratish;

-yangi  ishlab  chigariladigan mahsulot zamonaviy moda
tendentsiyalariga mos bo’lishini ta'minlash;

- kompaniyaning marketing strategiyasini ishlab chigish;

-bozorning ma'lum segment! uchun marketing tadqigotlarini
o’tkazish;

- mijozlar psixoturlariga garab hizmat ko’rsatish;



-savdo do’konlar intererida ranglarni to’gri qo’llanishini nazorat
qilish;

- savdo do’konlarida tovarlami to’gri joylashtirish, savdo hududini
zonalarga bo’lish ko’ nikmalariga egu bo’lshii kerak.

-Zamonaviy brendyaratish vauni boshgarish ,yangi brendni 0’ziga xos
imidjini yaratish, zamonaviy moda tendentsiyalari to’grisida  to’qri
ma’lumotlar olish, kompaniya taraqqgiyoti uchun uzogni ko’zlaydigan
marketing strategiyasi va rejalarini ishlab chigish, zamon talablariga mos
ragobatbardosh va sifatli mahsulotlarni ishlab chiqgarish, savdo joylarida
merchandayzing tadbirlarini uyushtirish va savdo do’konini xaridorlarga
zamon talablariga mos hizmat ko’rsatishini ta'minlash malakalariga ega
bo 'Ishii kerak.

VI1.Ta’lim texnologiyalari va metodlari:

e agliy hujuin;
e munozarg;
¢ keys-stadi;

 kichik guruhlarda ishlash;
e bhahs-munozara;
» ishbilarmon o’yin metodi;
« tagdimot qilish;
® individual ishlash.
VII. Kreditlarni olish uchun talablar:

Talaba mavzulami chuqur o’zlashtira olishi, mavzu mohiyatini
tushunib mustaqgil mushohada yurita olishi, mavzu yuzasidan o’z fikrini
erkin bayon gila olishi, dars davomida faol ishtirok etishi, davomatning 0’z
o’rnida bo’lishi, berilgan vazifani topshirishi shart. Moda va brending
bo’yicha qo’shimcha adabiyotlar, ommaviy axborot vositalari va internet
ma'lumotlari orgali chuqur o’rganish va zamonaviy brendlar yaratishda
go’llash uchun bilimlari shakllangan bo’lishi kerak.Talaba yakuniy
nazoratga 0’z brendi loyihasini tagdimot gilishi kerak bo’ladi.
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Fanning o’quv dasturi Toshkent to'gimachilik va yengil sanoat

instituti o'quv-uslubiy kengashining 2025 vyil ‘cfH-” O dagi
“ w/ "-sonli bayonnomasi bilan ma’qullangan.

Fan/modul uchun mas’ullar:
Z.A.Sobirova- TTESI “Moda va dizayn” kafedrasi dosenti, PhD

Tagrizchilar:
U.S.Rahmatullayeva - TTESI, «Moda va dizayn» kafedrasi prof.,f.f.n.
S.U. Pulatova - BMTI, “Yengil sanoat texnoiogiyasP kafedrasi professori.
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Mazkur o‘quv dasturi dunyoning e’tirof etilgan xalgaro QS va THE
reytinglarida nufuzli TOP-300 talikka kirgan quyidagi oliy ta’lim
tashkilotlarining ta'lim dasturlari asosida ishlab chigilgan.
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Sillabusdagi
mavzu nomi

1,2.3,6,7-
mavzular:

Moda va bizness
Marketing
strategivasini
ishlab chigish
Fashion branding
Moda
tendensiyalarini
prognozlash
Moda bozori
iste'molchilarini
segment!ash

Moda marketingi
va
kommunikatsiya

C'lictel universiteti
Sillahuslaridagi
mavzuiar
Expanding into emerging

markets, distribution
channels in emerging
markets, advertising and
its relationship with
design, ecosystem
mapping to define the
elements impacting
innovation and design
decisions, marketing
basics for designers,
marketing campaign,
mapping out  strategy,
design thinking and
business challenges
Integrated Communication
Projects / Studio Work

Packaging & Product
Communication
Principles of Design /

Communication
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